
20 Minuten Print endet – Aussenwerbung bringt Ihre Botschaft weiterhin zu Ihrer Zielgruppe
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Reichweite bei Pendlern sichern –
jetzt auf Aussenwerbung umsteigen
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1.3 Mio. physische 
Werbekontakte –
bald Geschichte

• Eine Ära geht zu Ende. Die 20 Minuten 
Printausgabe wird Ende 2025 eingestellt

• Über 1. 3 Mio. Leser:innen pro Tag 

• Zielgruppe urbane und mobile Pendler 

→ Konsequenz: Werbetreibende verlieren eines 
der reichweitenstärksten Printprodukte der 
Schweiz

Quelle: Anzahl Leser:innen – MACH Basic 2025/1



Aussenwerbung – die starke Alternative



Reichweite die bleibt–
Aussenwerbung als 
starke Alternative
• Gleiche Zielgruppe – Pendler, urban, mobil

• Hohe tägliche Reichweite und steigende Kontakte

• Immer sichtbar – kann nicht überblättert oder 
weggescrollt werden

→ Vorteil Aussenwerbung: Sie können die Reichweite 
und die physische Präsenz ihrer Werbung in der 
Zielgruppe aufrecht erhalten, oder sogar ausbauen



24/7 sichtbare 
Grossformate
lokal, regional, national

Plakate



Blickanziehend
durch Bewegtbild
in Bahnhöfen von über 45 Städten und Gemeinden

Digital Out of Home



Ganz nah
an der Zielgruppe
im täglichen Rhythmus der Arbeitsmobilität

Verkehrsmittelwerbung



Quelle: MACH Strategy All-in-one 2024 – RUS (Reichweite) von OOH in der Zielguppe Pendler:innen

81.3%
Reichweite
bei Pendlerinnen und Pendler
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Leistungsfähigkeit – 
Aussenwerbung 
liefert überragende 
Reichweiten
Zielgruppe Pendlerinnen und Pendler 
–  3.453 Mio. Personen

Quelle: MACH Strategy All-in-one 2025,  RUS Regular User Ship (Reichweite) 

Nr. Gruppe RUS % Affinität

1 OOH 81.3 114

2 DOOH 76.2 113

3 Verkehrsmittel 36.5 116

4 20 Min National  Print 19.1 94

5 20 Min d & f Online 36.3 119

Marktforschung
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Glaubwürdigkeit –
die physische Präsenz 
macht den Unterschied 

Der «Shared Attention Effect» sorgt dafür, dass 
gemeinsam wahrgenommene Inhalte als relevanter und 
vertrauenswürdiger empfunden werden. Unternehmen 
und Marken, die sich öffentlich auf grossen Plakaten, 
Bildschirmen oder Verkehrsmitteln präsentieren, werden 
daher instinktiv als glaubwürdiger, prestigeträchtiger 
und bedeutender wahrgenommen.  

Psychologische 
Fakten



Aussenwerbung – 
öffentlich sichtbar, 
glaubwürdig, 
vertrauenswürdig
Plakate sind Teil der realen Welt – 
jeder kann sie sehen, unabhängig von 
Algorithmen oder Nutzerprofilen. 
Genau dadurch schaffen sie Vertrauen 
und Glaubwürdigkeit, die für 
Unternehmen, Kulturinstitutionen und 
politische Akteure gleichermassen 
entscheidend sind.

Quelle: Intervista 2024 

Marktforschung
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Generelle Aussage zu Werbeformaten

Mobile-Werbung Plakate

ist auffällig

ist selbstbewusst

bleibt mir in Erinnerung

ist glaubwürdig

ist unterhaltsam

gefällt mir gut

ist sympathisch

ist innovativ

wird von einzigartigen Unternehmen 
genutzt

Stimme überhaupt nicht zu stimme voll und ganz zu

Marktforschung



Richtiger Moment – 
Aussenwerbung bringt  
hohe Sichtbarkeit zu 
optimalen Zeitpunkten

Der Grossteil der Begegnungen mit 
Aussenwerbung erfolgt täglich und 
wiederkehrend während bedürfnis- 
und konsumaktiven Tageszeiten. 
Dadurch entstehen für viele Branchen 
zeitlich günstig platzierte 
Werbekontakte.

Quelle: Bundesamt für Raumentwicklung ARE – Mikrozensus Mobilität und Verkehr 2021, publiziert 2023
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Beliebtheit –
Aussenwerbung wird 
besonders gern gesehen

Aussenwerbung ist gern gesehen und 
bietet Marken und Unternehmen die 
Möglichkeit, von einer sympathischen 
Werbepräsenz zu profitieren.

Quelle: Marketagent 2025, n=1.039 || Skala von "4 = sehr sympathisch" bis "1 = unsympathisch"
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Auf öffentlichen Verkehrsmitteln (z.B. Bus, Tram,…

Auf Plakaten an Strassen/ Plätzen und im Bahnhof

In Zeitschriften/ Magazinen

Auf digitalen Werbeflächen im Bahnhof, an der…

In Tageszeitungen

Im Kino

Im Fernsehen

Persönlich adressierte Werbepost/ Werbebriefe

Als Newsletter/ E-Mail

Im Radio

In sozialen Medien (z.B. Instagram, Facebook)

Online-Banner (Werbeanzeigen auf Websites)

Als Werbevideo auf diversen sonstigen Websites

Als Werbevideo auf YouTube (vor oder während…

Als Pop up-Fenster auf Websites

Wie sympathisch empfinden Sie Werbung in den folgenden Medien alles in allem?
Marktforschung



Aussenwerbung – 
in allen Regionen der 
Schweiz verfügbar

Mit Aussenwerbung bestimmen Sie ganz präzise Ihr 
Zielgebiet – lokal, regional oder national. Sie erreichen 
Ihre Zielgruppen dort, wo sie unterwegs sind, und 
sorgen für grosse Sichtbarkeit genau dort, wo Sie sie 
wollen und brauchen.



Aussenwerbung – 
das Trendmedium, dass 
am schnellsten wächst

Aussenwerbung ist aktueller denn je. 
Immer mehr Unternehmen 
verschieben ihre Budgets in die 
reichweitenstarke Aussenwerbung.

Quelle: Netto-Werbeumsätze – Stiftung Werbestatistik Schweiz
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Sichern Sie sich Ihre Reichweite – lokal, regional, national



 Physische Präsenz Hohe Reichweiten  Immer auf der Frontseite

Jetz auf Aussenwerbung umsteigen



APG|SGA – Sichtbarkeit  
entlang aller wichtigen 
Kommunikationsräume im 
öffentlichen Raum



Product Finder – alle 
Möglichkeiten für Ihre 
Präsenz auf einen Blick

Der Product Finder ist der grösste und umfassendste 
Aussenwerbekatalog der Schweiz. Er ermöglicht 
sämtliches APG | SGA Flächen-Inventar schnell und 
übersichtlich einzusehen. Gebiete und Formate lassen 
sich gezielt filtern. Eine benutzerfreundliche Plattform 
für effiziente Out-of-Home-Werbeplanung im 
gewünschten Zielgebiet – lokal, regional, national. 

Zum Product Finder

https://www.apgsga.ch/apg-ecommerce-platform/apg-product-finder/location
https://login.apgsga.ch/auth/realms/apg/protocol/openid-connect/auth?response_type=code&client_id=apg-myapg&redirect_uri=http%3A%2F%2Fmy.apgsga.ch%2Fsso%2Flogin&state=4f51ea75-5e05-44d6-8def-20d6474033ad&login=true&scope=openid


Ad-on zur  Aussenwerbung – aymo Mobile Targeting



aymo Mobile Targeting – 
zusätzliche Sichtbarkeit 
bei der Pendlerzielgruppe
Dank präziser, metergenauer Ausspielung ermöglicht 
aymo die gezielte Ansprache von Pendlerinnen und 
Pendlern in Bahnhöfen und an Haltestellen – direkt auf 
dem Smartphone. So wird Ihre Aussenwerbung digital 
verlängert und wirkungsvoll verstärkt – genau dort, wo 
Ihre Zielgruppe unterwegs ist.

mehr erfahren

https://www.aymo.ch/de/case-studies/
https://www.aymo.ch/de/case-studies/beldona/


Nächste Schritte

1. Buchungsfenster 2026
2. Ihre Planung und Briefings
3. Erfolgreiche Zusammenarbeit

Wir freuen uns.



www.apgsga.ch

Starke Sichtbarkeit. Starke Zukunft.



Quelle: 20 Minunten  Bruttopreise in CHF, zuzüglich 8.1% MwS

20 Minuten Print – Auszug Preisliste 2025 

Ausgabe Umschlag Seiten 1-2 1/1 Seite 1/2 Seite quer

20 Minuten National CHF 206 160 CHF 58 900 CHF 31 090

20 Minuten DE CHF 139 660 CHF 39 900 CHF 21 060

20 Minuten FR CHF 34 130 CHF 19 500 CHF 10 300

Kombi D&W CHF  198 460 CHF 56 700 CHF 29 930

Zürich CHF 61 260 CHF 17 500 CHF 9 240

Bern CHF 46 550 CHF 13 300 CHF 7 020



Biel – Plakatwerbung

17 F12 Flächen

CHF 7 309

Brutto-Preis für 7 Tage

Chur  – Digital Out of Home

6 Rail ePanels

CHF 2 672 

Brutto-Preis für 7 Tage

Schaffhausen – Verkehrsmittelwerbung

70 Hängekartons

CHF 1 057

Brutto-Preis für 7 Tage

APG|SGA – Preisbeispiele 2026 
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