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Ubblicité esterna

ta esterna continua a portare il suo messaggio al suo gruppo target

—




1. 20 Minuti smette la pubblicazione della

versione stampata

Inhalt

OOH - ampia visibilita tra i pendolari

3. APG|SGA — garantiamo la sua visibilita



1.3 milioni di contatti
pubblicitari fisici — presto
saranno storia

* Un'eravolge al termine. La versione cartacea di
20 Minuti sara dismessa entro la fine del 2025.

* Oltre 1.3 milioni di lettori/trici al giorno

* Target pendolari urbani e in movimento

» Conseguenza: gli inserzionisti perderanno uno
dei giornali cartacei piu diffusi della Svizzera.

(X J
Fonte: numero di lettori/trici - MACH Basic 2025/1 [
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Pubblicita esterna - I'alternativa vincente




Visibilita che dura - la
pubblicita esterna
come alternativa
vincente
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* Lo stesso gruppo target — pendolari, urbani, in
movimento

* Ampia copertura giornaliera e contatti in crescita

* Sempre visibile — impossibile da ignorare o scrollare
via

» Il vantaggio della pubblicita esterna: puo
continuare a raggiungere o addirittura espandere il
suo gruppo target rafforzando la presenza fisica
del suo messaggio




Cartelloni pubblicitari
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Pubblicita sui mezzi di
trasporto pubblici
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Fonte: MACH Strategy All-in-one 2024 — RUS (Reichweite) delllOOH nel gruppo target dei pendolari



Ricerca di mercato

Prestazione - La
pubblicita esterna
garantisce un raggio
d'azione eccezionale

Gruppo target pendolari— 3.453
milioni di persone

Nr. Gruppo RUS % Affinita
1 OOH 813 N4
2 DOOH 76.2 n3
3 Mezzi di trasporto 36.5 e
4 20 Min National Print 191 94
5 20 Min d & f Online 36.3 19

Fonte: MACH Strategy All-in-one 2025, RUS Regular User Ship (Reichweite)
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Fatti psicologici

Credibilita - la presenza fisica fa
la differenza

L'effetto della “Shared Attention” fa si che i contenuti
percepiti insieme vengano considerati piu rilevanti e
affidabili. Aziende e marchi che si presentano
pubblicamente su grandi manifesti, schermi o mezzi di
trasporto vengono quindi percepiti istintivamente come
piu credibili, prestigiosi e significativi.




Ricerca di mercato S . . . L
_ Dichiarazione generale sui formati pubblicitari

Pubblicita mobile —e— Manifesti
[ ] [ ] -
Pubblicita esterna -
[ ] [ ] [ ]
visibile o
e sicuro di sé
[ ]
pubblicamente,
° ° ° ° rimane impresso nella mia memoria
credibile, affidabile
e credibile
| manifesti fanno parte del mondo
reale: chiungque puo vederli, & divertente
indipendentemente dagli algoritmi o
dai profili utente. Proprio per questo mi piace molto
generano fiducia e credibilita,
elementi fondamentali allo stesso & simpatico
modo per aziende, istituzioni culturali
e attori pO||t|C| & innovativo
e utilizzato da aziende uniche
1 2 3 4 5 6 7
Sono completamente
Non sono affatto d'accordo d'accordo
[ ]
. [ X ]
Fonte: Intervista 2024 o000



Ricerca di mercato

Il momento giusto - la
pubblicita esterna
garantisce alta visibilita
nei momenti ottimali”

La maggior parte degli incontri con la
pubblicita esterna avviene
guotidianamente e in modo ricorrente
durante le fasce orarie di maggiore
attivita dei bisogni e dei consumi. Cio
genera, per molti settori, contatti
pubblicitari collocati in momenti
temporalmente favorevoli.

Fonte: Bundesamt fur Raumentwicklung ARE — Mikrozensus Mobilitat und Verkehr 2021, publiziert 2023
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Ricerca di mercato

Pubblicita esterna -
particolarmente
apprezzata

La pubblicita esterna e ben vista e
offre ai marchi e alle aziende la
possibilita di beneficiare di una
presenza pubblicitaria simpatica.

Nel complesso, quanto trova simpatica la pubblicita nei seguenti media?

Sui mezzi di trasporto pubblico (ad es. autobus,
Su cartelloni pubblicitari lungo le strade/nelle

Su riviste/giornali

Su spazi pubblicitari digitali nelle stazioni...

Sui quotidiani

Al cinema

In televisione

Posta pubblicitaria/lettere pubblicitarie indirizzate
Come newsletter/e-mail

Alla radio

Sui social media (ad es. Instagram, Facebook)
Banner online (annunci pubblicitari su siti web)
Come video pubblicitario su vari altri siti web
Come video pubblicitario su YouTube (prima o

Come finestra pop-up sui siti web

Fonte: Marketagent 2025, n=1.039 || Scala da "4 = molto simpatico" a "1 = antipatico"
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Pubblicita esterna -
disponibile in tutte le - i Y
regioni della Svizzera ] - S

Con la pubblicita esterna puo definire con precisione il
suo territorio di riferimento — locale, regionale o
nazionale. Raggiunga i suoi target laddove si trovano in
movimento e garantisca un'ampia visibilita esattamente
nei luoghiin cui la desidera e serve.




Ricerca di mercato

Pubblicita esterna -
il mezzo pubblicitario in
piu rapida crescita

La pubblicita esterna e piu attuale che
mai. Sempre piu aziende stanno
spostando i loro budget verso la
pubblicita esterna ad ampia portata.
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Fonte: fatturato pubblicitario netto — Fondazione Statistica Pubblicitaria Svizzera

Indice della domanda per il settore OOH rispetto al mercato pubblicitario complessivo

Mercato pubblicitario

- PUbblicita su cartelloni

186.6

133.3

2021



ira - locale, regionale, nazionale
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Passi subito alla pubblicita esterna

v Presenza fisica v Ampio raggio d'azione v/ Sempre sulla facciata frontale



APG|SGA - Visibilita lungo
tutti gli spazi di
comuhnicazione importanti
negli spazi pubblici
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Out of Home Media




Product Finder: tutte le
possibilita per la sua
presenza in un colpo
d'occhio

Il Product Finder ¢ il catalogo di pubblicita esterna piu
grande e completo della Svizzera. Consente di trovare
tutte le superfici in modo rapido e chiaro. E possibile
filtrare in modo mirato le aree e i formati. Una
piattaforma intuitiva per una pianificazione efficiente
della pubblicita out-of-home nell'area di destinazione
desiderata: locale, regionale, nazionale.

Vai al Product Finder

1251 YEARS

i APG|SGA

Product Finder

L Frauenfeld X

Citta

intera © cerca nelle mie vicinanze

€— Indietro

+LA VOSTRA SELEZIONE

O Cerca R Accedi I

l 2 Filtro

[ B La vostra selezione

Rail ePanel
Frauenfeld

1D: 213929

Formato: Rail ePanel

Opportunita di contatto a settimana: 192 446
Numero schermi: 4

Durata dello spot: a partire da 10 secondi
Ripetizioni: tutti 60 secondi

Diffusioni a settimana: 33 600

Orario di esercizio: 05:00 - 01:00

Grado di animazione: Full-motion video

¥ Download factsheet


https://www.apgsga.ch/apg-ecommerce-platform/apg-product-finder/location
https://login.apgsga.ch/auth/realms/apg/protocol/openid-connect/auth?response_type=code&client_id=apg-myapg&redirect_uri=http%3A%2F%2Fmy.apgsga.ch%2Fsso%2Flogin&state=4f51ea75-5e05-44d6-8def-20d6474033ad&login=true&scope=openid
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aymo Mobile Targeting -
maggiore visibilita presso il
gruppo target dei
pendolari

Grazie a una distribuzione precisa, calibrata al metro,
aymo permette di rivolgersi in modo mirato a pendolari e
pendolari nelle stazioni ferroviarie e alle fermate -
direttamente sullo smartphone. In questo modo, la sua
pubblicita esterna viene estesa digitalmente e rafforzata
in modo efficace, esattamente dove il suo target si trova
in Mmovimento.


https://www.aymo.ch/de/case-studies/
https://www.aymo.ch/de/case-studies/beldona/

| prossimi passi

.28 APGISGA 1. Finestra di prenotazione 2026
Out of Home Media L , .
2. La sua pianificazione e i briefing

3. Collaborazione di successo

Non vediamo l'ora.
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20 Minuten Print - Estratto del listino prezzi 2025

Edizione Copertina pagine 1-2 1 pagina intera 1/2 pagina orizzontale
20 Minuten National CHF 206 160 CHF 58 900 CHF 31090
20 Minuten DE CHF 139 660 CHF 39900 CHF 21 060
20 Minuten FR CHF 34130 CHF 19 500 CHF 10 300
Kombi D&W CHF 198 460 CHF 56 700 CHF 29930
Zurigo CHF 61 260 CHF 17 500 CHF 9 240

Berna CHF 46 550 CHF 13 300 CHF 7 020

Fonte: 20 Minunten prezzi lordi in CHF, piu IVA 8,1% 000
(XX X J



APG|SGA - Esempi di prezzi 2026
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Bienne - Affissione Coira - Digital Out of Home Sciaffusa — Pubblicita sui mezzi di trasporto
17 spazi F12 6 Rail ePanels 70 cartoncini sospesi
CHF 7 309 CHF 2672 CHF 1057

Prezzo lordo per 7 giorni Prezzo lordo per 7 giorni Prezzo lordo per 7 giorni
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