
Bergsommer 2024

Mehr Sichtbarkeit – Mehr Erfolg 



Inhaltsverzeichnis

• Immer mehr Menschen zieht es in die Berge

• Spannendes Publikum für Ihr Angebot 

• Einzigartiges Werbeumfeld für Ihre Marke



«Sie liegen direkt vor uns, die Geschenke der Natur, 

die in unserem Land so zahlreich sind.»

•



Die Schweiz – das Alpenparadies



Erfolgreiche Sommersaison 2023

10%
mehr Gäste im 
Kommunikationsraum Berg
im Vergleich zu den Vorjahren.

15%
mehr Umsatzzuwachs 
konnte in der gesamten 
Schweiz generiert werden.

25%
des gesamten Jahresumsatzes
wird zwischen März und Oktober
erwirtschaftet.

23,9Mio

Hotelübernachtungen ergaben
eine Zunahme von 6% in den 
Monaten Mai bis Oktober.

Quelle: Seilbahnen Schweiz, Bundesamt für Statistik "Tourismus" 2023



Bergsommer in Zahlen

25
Top-Bergdestinationen bieten 
zusätzlich zum APG|SGA 
Jahresflächenangebot auch 
attraktive Sommerflächen an.

275
Zum Verkauf stehende
Flächen

65 000
Kilometer Wanderwege, 
welche quer durch den 
Kommunikationsraum Berg führen

3 883
m.ü.M liegt unsere
höchste Sommerfläche in 
Zermatt.



Gründe für die zunehmende 

Wichtigkeit des Sommertourismus



Naturnah und vielseitig

Sommererlebnisse in den 

Schweizer Alpen sind 

heiss beliebt. 

Die Schweizer Berge sind im Sommer 

zunehmend für Tagesausflüge, 

Wochenendausflüge und Ferien attraktiv. 

Von Wandern über Klettern bis hin zu 

Mountainbiken bieten sie vielfältige 

Aktivitäten. Seilbahnen und gemütliche 

Berghütten tragen zum einzigartigen 

Charme bei. Die steigende Beliebtheit 

spiegelt die Sehnsucht nach Natur und 

Entschleunigung wider.



Der bedeutendste Sportplatz der Schweiz

Quelle: BASPO, Sport Schweiz 2020

Die Natur ist der grösste 

Sportplatz der Schweiz

Top 3 Bevölkerunganteil aller Sportarten:

56.90%

49.90%

46.70%

(Berg-)Wandern

Radfahren &
Mountainbiken

Skifahren, Skitouren,
Snowboarden



Positive Entwicklung der Bergbahnen 

Quelle: Bericht «Seiilbahnen im Sommer» Verband Seilbahnen Schweiz 2022

Vielfältige Sportaktivitäten 

im Sommer

Im Sommer bieten Bergregionen 

eine vielseitige Infrastruktur mit 

Wanderwegen, Mountainbike-

Strecken, Paragliding-Startplätzen 

und Klettersteigen. Das Angebot 

richtet sich an diverse Besucher, von 

Familien bis zu Adrenalin-

Enthusiasten.

Wandern 

wird immer beliebter

Junge Generation entdeckt Freude 

an Natur. Wanderer werden jünger, 

für jedes Niveau gibt es passende 

Routen. Wandern ist kostengünstig, 

erfordert keine teure Ausrüstung, ist 

für jeden zugänglich. Verbessert 

Fitness, baut Stress ab.

Stärkere Umsätze 

im Sommer

Seit 2008 verzeichnet der Sommer-

Personenverkehr einen 

Ertragsanstieg von 73% (2020/21), 

während die Wintererträge um 26% 

sanken. Der Sommer macht nun 

etwa 25% des Gesamtertrags aus. 

Diese positive Entwicklung betont 

die Bedeutung der Sommermonate 

im Bergtourismus.

Ganzjahresangebot 

schafft mehr Sicherheit

Saisonale Schwankungen gehören 

der Vergangenheit an – die 

Bergbahnen sind ganzjährig aktiv. 

Der Klimawandel verleiht dem 

Sommerbetrieb einen zusätzlichen 

Auftrieb, während die Schweizer 

Bevölkerung verstärkt die 

vielseitigen Sommerangebote in den 

Blick nimmt.
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Wandern ist der Schweizer Nationalsport Nr. 1

Wanderfreudige Schweiz

57% der Schweizerinnen 

und Schweizer wandern.

Geschlechterunterschied

59% der Frauen wandern. 

Bei den Männern sind es 55%.

Wandern ist in allen 

Sprachregionen beliebt

59% in der D-CH 

50% in der F-CH

53% in der I-CH

Häufigkeit der Ausübung

199 Mio. Stunden pro Jahr 

verbringen Schweizer insgesamt 

mit Wandern.

Quelle: Wandern in der Schweiz 2020, Bundesamt für Strassen ASTRA



Millenials und Gen Z entdecken die Berge für sich

Quelle: BASPO, Sport Schweiz 2020

Wandern begeistert immer 

mehr auch die jüngere 

Altersgruppe

50.0 %

67.0 %

61.5 %

55.5 %

41.5 %

75+

60-74

45-59

30-44

15-29



Weitere Sommersportarten nehmen an Bedeutung zu

Quelle: BASPO, Sport Schweiz 2020

Die beliebtesten 

Sportarten der Schweizer

•  Wandern

• Mountainbiken

• Bergsteigen

• Klettern

• Bouldern

• Trailrunning

• Gleitschirmfliegen

• etc.



Wandernde sind auch Mountainbikende, und umgekehrt

Quelle: BASPO, Sport Schweiz 2020

Polysportiv: Anteil 

«Wandernde» in der 

entsprechenden Sportart 

58%

68%

72%

87%

Jogging

Mountainbiken

Klettern / Bergsteigen

Schneeschuh-Laufen



Ein Publikum, dass empfänglich für passende Werbung ist

Quelle: Intervista-Befragung «Werbung in Berggebieten Sommer» vom Oktober 2021

60 %

77 %

82 %

84 %

91 %

Fortschrittliche und
innovative Unternehmen

Verantwortungsvolle Unternehmen

Schweizer Unternehmen

Traditionelle Unternehmen

Regionale Unternehmen

Wie gut passen aus Ihrer Sicht Werbungen der folgenden Unternehmensarten ins Berggebiet?



Ein Publikum, das offen für Ihr Angebot ist 

Quelle: Intervista-Befragung «Werbung in Berggebieten Sommer» vom Oktober 2021

52 %

59 %

61 %

62 %

75 %

77 %

85 %

85 %

91 %

91 %

93 %

Lebensmittel / Snacks

(Schweizer) Uhren / Sportuhren

Gesundheit

Neue ökologische Energieformen (z.B. Solar)

Personal Care-Produkte (z.B. Sonnenschutz)

Erfrischungsgetränke

Rettungs- und Pannendienste (z.B. Rega, TCS etc.)

Schweizer Marken

Freizeitaktivitäten

Sportbekleidung / Sportartikel

Lokale Anbieter (Dorfladen, Sportgeschäfte, Restaurants)

Wie gut passen aus Ihrer Sicht Werbungen von folgende Produktkategorien oder Branchen ins Berggebiet? 



Ein Publikum, das gerne in Qualität investiert

Quelle: Mach Consumer 2023

Bergsportaffine Menschen 

gehören zur Gruppe der 

besserverdienenden und 

vermögenden Personen 

• Hohe Kaufkraft

• Hohe Ausgabebereitschaft

• Hohe Affinität zu Marken



Neuheit im Bergsommerangebot



Schindler Aufzüge und APG|SGA erschaffen 

ein neues Angebot im Segment «Hotels»



Elevator ePanel – viele Blicke auf sicher 

Modern & zeitgemäss 
Screen im Hotelaufzug

Hochformat 9:16

Auflösung Full HD

Format

32" Display

Loop

Wiederholfrequenz alle 60 Sekunden,   

davon 20 Sekunden hoteleigener Content



Zielgerichtete Ansprache von Hotelgästen

Elevator ePanels 
Anzahl digitale Flächen

Über 100 Screens in 3 und 4 Sterne 

Hotels

Buchungseinheit 

10"

Ausstrahlungen pro Woche

10 080

Wochenpreis pro Hotel 

CHF 50 / 100 / 150
Die drei Preisstufen sind abgestimmt auf die Anzahl 

Liftfahrten und Screens.



Standorte der Elevator ePanels

19.01.2024 23

Kategorie der Hotels 

3 - 4 Sterne

Geografische Kriterien 

Hotels in Berg- und Tourismusregionen 

in der ganzen Schweiz 



Tourismus – ein bedeutender Wirtschaftszweig 

Quelle: BfS 

Wichtiger Wirtschafts-

Faktor für die Schweiz 
Der Tourismus trägt in der Schweiz

einen wesentlichen Beitrag zur 

Wertschöpfung bei. 

Branchen Mrd. CHF

Pharma- und Chemieindustrie 114.6              

Metall- und Maschinenindustrie 62.7

Transithandel 37.2

Uhrenindustrie 21.7

Finanzdienste 21.3

Tourismus (Fremdenverkehrsbilanz) 17.8



Übernachtungen – überwiegend in Hotels

Quelle: BFS 

Die Hotellerie ist die 

wichtigste Form der 

Beherbergung 
Die Hotellerie generierte im Jahr 2019 

39,6 Mio. Logiernächte. Die Parahotellerie 

16,7 Millionen*. 

⃰ Parahotellerie: Ferienwohnungen, Campingplätze, Jugenherbergen, 

Agrotourismus, Bed & Breakfast



Schweizer Touristen – ein wichtiger Teil der Wertschöpfung 

Quelle: BFS

Das eigene Land ist die 

beliebteste Destination
Rund 90 Prozent der Schweizerinnen und 

Schweizer Unternehmen jährlich 

mindestens eine Reise, wobei das eigene 

Land nach wie vor die beliebteste 

Reisedestination ist. 



Hotelgäste – eine lukrative Zielgruppe

Quelle: BfS 

Freizeitmodus öffnet das 

Portemonnaie
Im Ferien- und Freizeitmodus sind 

Menschen sehr ausgabefreudig.
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«Traumbedingungen für die Werbung: Imageträchtiges 

Umfeld & eine empfängliche Zielgruppe mit Kaufkraft.»

•



Einzigartiger Kommunikationsraum 

Quelle: Intervista-Befragung «Werbung in Berggebieten Sommer» vom Oktober 2021

Einstellungen zur 

Schweizer Bergwelt

92 %

96 %

99 %

Inspirierend

Einzigartig

Schönster Ort
der Welt



Ein Umfeld, das für beste Stimmung sorgt

Quelle: Intervista-Befragung «Werbung in Berggebieten Sommer» vom Oktober 2021

Wohlbefinden 

im Berggebiet

93 %

95 %

95 %

97 %

ausgesprochen
sorgenfrei

den Kopf frei
vom Alltag

locker und
entspannt

gut gelaunt



Werbung in den Bergen



Die Funktion der Aussenwerbung in den Bergen

ErfolgAngebot Sichtbarkeit
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Angebot Bergsommer 2024



F12P – Elegante Präsenz

Zahlen und Fakten

Masse

278 x 130 cm

Lage

In und an Tal-, Mittel- und Bergstationen, 

auf Parkplätzen und an Bahnhöfen

Material

Hochwertiger Druck auf wetterbeständigen 

Blachen



F200P Pano – Wegweisend platziert

Zahlen und Fakten

Masse

118,5 x 171,4 cm

Lage

In und an Tal-, Mittel- und Bergstationen

Material

Hochwertiger Druck auf wetterbeständigen 

Blachen



BigPoster – Grosse Emotionen wecken

Zahlen und Fakten

Masse 

Individuelle Grössen

Lage

In und an Tal-, Mittel- und Bergstationen, 

Warteräumen und Aussenfassaden  

Material 

Hochwertiger Druck auf wetterbeständigen 

Blachen



Mountain ePanel – Blicke auf sich ziehen

Zahlen und Fakten

Format

Screens ab 70" in Full-HD Qualität

Lage

In und an Tal-, Mittel- und Bergstationen, 

und an Bahnhöfen

Destinationen

Arosa, Lenzerheide, St. Moritz, Täsch

und Zermatt

Loop

60 Sekunden



Zahlen und Fakten

Format

32'' Screens in Full-HD Qualität

Lage

3- 4 Sterne Hotels in Berg- und 

Tourismusregionen der ganzen Schweiz

Regionen

Arosa, St. Moritz, Leukerbad, Crans-

Montana, Verbier, Zermatt und Weitere

Loop

60 Sekunden

Elevator ePanel – volle Aufmerksamkeit 



Mountain Screens Zermatt: Exklusives Branding

Zahlen und Fakten

Format

Screens 46" in Full-HD Qualität

Lage

In und an Tal-, Mittel- und Bergstationen  

Anzahl

Total 33 Screens

Loop

120 Sekunden



Sommersaison 2024

Jan Feb Mär Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez

Anlieferung der 

Druckdaten 

bis spätestens 

19.04.2024 in KW 16 

gewährleistet einen 

Aushang im Takt.

Montage der 

Werbemittel bis 

spätestens KW 27. 

Die Montageaufträge 

werden unter 

Berücksichtigung 

der Öffnungszeiten, 

Zugänglichkeiten sowie 

Witterungsbedingungen 

rasch möglichstn 

ausgeführt.

Zwischensaison Sommersaison



Sommersaison 2024



Aktion: Ganzer Sommer zum Pauschalpreis
10 Sekunden, Preise für das jeweilige Netz in CHF und Brutto

Gebiet Destinationen Anzahl Screens Sommersaisonpreis Spezialangebot

ePanel Arosa/Lenzerheide 7 11 375 7 900

ePanel St. Moritz 8 14 904 10 400

ePanel Zermatt 4 18 267 12 600

Screens Zermatt – TimeInformation 12 19 000 13 900

Screens Zermatt – SlopeInformation 5 7 593 5 300

Screens Zermatt – Sunnegga-Stollen 16 8 357 5 800

ALLE
Arosa/Lenzerheide, St. Moritz, 

Zermatt
52 79 496 29 800



Fazit



«Ihr Angebot x Sichtbarkeit = Erfolg.»

•



Dies bietet der Bergsommer 2024

Ein spannendes 

Publikum, 

das sich für Ihr Angebot 

interessiert.

Die ideale 

Werbemöglichkeit, 

um die Menschen 

im Gebiet für 

Ihr Angebot zu 

inspirieren.

Ein limitiertes 

Angebot 

zu einem 

erschwinglichen 

Saisonpreis.



Mehr Sichtbarkeit – mehr Erfolg

APG|SGA, Allgemeine Plakatgesellschaft AG

Kontakt aufnehmen

https://www.apgsga.ch/de/contactform-berge/
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