
Des avantages qui font toute la différence pour le succès de votre entreprise
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Cin q raisons d'opter pour la publicité extérieure



« La publicité a besoin d'un public. 
La publicité extérieure en dispose . »



La publicité extérieure
efficace là où la vie se 
déroule

La publicité extérieure accompagne les personnes de toutes 
les générations dans leur quotidien, leurs déplacements et 
leurs routines. C'est précisément là que naît la perception, que 
l'intérêt est éveillé, que les préférences se forment et que les 
décisions se préparent.



1. Portée

2. Reconnaissance

3. Intérêt

4. Acceptation

5. Crédibilité

Cinq raisons



« Ce qui est plus visible
se vend mieux. »



Portée
La visibilité compte

Seul ce qui est connu et visible peut être pris en considération. 
La publicité extérieure offre rapidement une grande visibilité 
et une large présence, par conséquent la base pour être 
sélectionné.

Pour les grandes marques, cela signifie : 
Celui qui est vu par plus de personnes est choisi plus souvent.

Pour les fournisseurs locaux et régionaux, cela signifie : 
La population locale voit que nous existons. 



La publicité extérieure
Une portée maximale, 
même à l'ère numérique

La publicité extérieure assure une portée et 
une présence au quotidien, indépendam -
ment des plateformes ou des algorithmes. 
Les affiches analogiques et numériques 
sont donc des éléments centraux des 
stratégies publicitaires efficaces.
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Étude de marché



« La reconnaissance engendre la familiarité  
et la familiarité engendre le choix. »



Reconnaissance  
Le souvenir est déterminant

La plupart des gens ne sont pas activement en mode achat au 
moment où ils sont exposés à une publicité. C'est précisément 
pour cette raison que la publicité ne gagne  forcément  pas au 
moment du contact, mais au moment du souvenir. Cela 
explique  pourquoi  les gens  privilégient  les fournisseurs et les 
marques qu'ils voient régulièrement dans leur vie 
quotidienne.

Pour les grandes marques, cela signifie : 
Une  plus grande présence de la marque – une préférence 
d'achat accrue . 

Pour les fournisseurs locaux et régionaux, cela signifie : 
Les  entreprises connues et familières sont privilégiées. 



« Les meilleures idées ne nous  viennent  
pas  à l'esprit , elles  nous  frappent . »



Intérêt  
Pertinence  au bon moment

Le contexte transforme la visibilité en attention. Sur le chemin 
du travail, des courses ou du retour à la maison, des besoins 
apparaissent. La publicité extérieure est présente exactement 
au moment où la faim se fait sentir, où le besoin de détente se 
manifeste – ou lorsque l'envie de voyager nous prend.  

Pour les grandes marques, cela signifie : 
A ttirer  l'attention et susciter l'impulsion au moment où  le 
besoin  se fait sentir.  

Pour les fournisseurs locaux et régionaux, cela signifie : 
Une  visibilité dans les situations quotidiennes où des besoins 
concrets de proximité et de disponibilité apparaissent. 



Contacts publicitaires 
au moment opportun

La plupart des rencontres avec la publicité 
extérieure ont lieu quotidiennement et de 
manière récurrente pendant les heures de 
consommation active. Cela permet à de 
nombreux secteurs de bénéficier de 
contacts publicitaires placés à des 
moments opportuns.

Source : Office fédéral du développement territorial ARE – Microrecensement Mobilité et transports 2021, publié en 2023
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« Ce qui dérange suscite de la résistance. 
Ce qui accompagne est accepté. »



Acceptation  
Agir sans déranger

La publicité extérieure ne s'impose pas. Elle est acceptée et 
perçue positivement. Discrète, naturelle et en harmonie avec 
le quotidien et l'environnement  de la population .

Pour les grandes marques, cela signifie : 
U ne présence positive – sans provoquer de réticence . 

Pour les  fournisseurs  locaux et régionaux, cela signifie : 
Une  proximité sympathique – en tant que partie authentique 
du paysage urbain. 



Publicité extérieure   
Très remarquée et appréciée

La publicité extérieure est bien vue et offre 
aux marques et aux entreprises la 
possibilité de bénéficier d'une présence 
publicitaire sympathique.

Source : Marketagent 2025, n=1 039 || Échelle de « 4 = très sympathique » à « 1 = antipathique »
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Transports publics (p.ex. bus, tram, train)

Affiches dans les rues/places et à la gare

Revues/magazines

Surfaces numériques à la gare, dans la rue ou à l'aéroport

Journaux quotidiens

Cinéma

Télévision

Courrier publicitaire adressé personnellement

Newsletter/e-mail

Radio

Réseaux sociaux (p.ex. Instagram, Facebook)

Banner online (publicités sur les sites web)

Vidéo publicitaire sur divers sites web

Vidéo publicitaire sur YouTube (avant ou pendant la vidéo choisie)

Fenêtre pop-up sur les sites web

En général , dans quelle mesure trouvez -vous la publicité sympathique dans les médias 

suivants ?

Étude de marché



« La transparence renforce la crédibilité. »



Crédibilité  
La confiance grâce à la publicité

La publicité extérieure fait partie du monde réel – tout le 
monde peut la voir. Ceux qui font de la publicité dans l'espace 
public semblent établis et crédibles. La publicité extérieure 
montre que cette entreprise est sérieuse et compétente.

Pour les marques, cela  signifie  : 
Les  gens choisissent les marques qu'ils connaissent et 
auxquelles ils font confiance. 

Pour les fournisseurs locaux et régionaux, cela  signifie  : 
Les  gens achètent auprès d'entreprises qu'ils jugent 
compétentes et dignes de confiance.



Publicité extérieure    
est  crédible  et digne de 
confiance

Les affiches font partie du monde réel – 
tout le monde peut les voir, indépendam -
ment  des algorithmes ou des profils 
d'utilisateurs. C'est précisément ce qui leur 
confère leur crédibilité et leur fiabilité. 

Source : Intervista – Base : n=511 

Étude de marché
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Déclaration générale sur les formats publicitaires

Publicité mobile Affiches

est accrocheuse

est confiante

reste dans ma mémoire

est crédible

est divertissante

me plaît beaucoup

est sympathique

est  innovante

est  utilisée  par des entreprises 
uniques

Pas du tout d'accord Tout à fait d'accord

Étude de marché



Portée   
La visibilité compte

Seuls ceux qui sont visibles 
peuvent être  choisis . Et ceux qui 

sont plus visibles sont  choisis  plus 
souvent.

Reconnaissance 
La mémoire est décisive

Ce qui nous est familier est 
privilégié au moment décisif. 

Intérêt  
La pertinence au bon 

moment

La publicité extérieure touche les 
gens là où leurs besoins 

apparaissent – et transforme la 
visibilité en attention et en 

intérêt.

Acceptation   
Agir sans déranger

Une publicité qui respecte les  
gens  crée de la proximité et de 

l'adhésion.

Crédibilité   
grâce  à la publicité 

Ce qui est visible publiquement 
pour tous  est  perçu  comme 

authentique, sincère et digne de 
confiance. 

Cinq raisons qui font la différence



« Celui qui ne se fait pas  
remarquer  est  laissé  de côté . »



Conception  
rend  la visibilité efficace

La publicité extérieure est efficace lorsqu'elle attire l'attention, 
elle  est  immédiatement comprise et reste gravée dans les 
mémoires. Une bonne création transforme la portée en 
souvenir et la visibilité en efficacité.

En savoir plus

En savoir plus
Cursor mit einfarbiger Füllung

https://www.apgsga.ch/fr/recherche-de-produits/tutoriels-de-conception/
https://www.apgsga.ch/de/aussenwerbung/aussenwerbung-gestalten/


« Le succès nécessite des partenaires 
compétents. »



APG|SGA 
Votre n ° 1  pour la publicité extérieure

Pure Player Inventaire  Top Partenariat

Compétence en matière de 
publicité extérieure –  avec 
passion  depuis plus de 125 
ans  

Dans toute la Suisse – 
portée  maximale et qualité 
haut de gamme

Partout sur place – 
personnel, proche et 
engagé pour nos clients et 
partenaires



APG|SGA – D'une  
présence  régionale  
à la couverture  
nationale

Une forte visibilité tout au long du 
parcours client. D'une large visibilité à une 
activation régionale. APG|SGA propose des 
solutions publicitaires sur mesure dans 
toutes les régions cibles de Suisse. 
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Activation

Proximité temporelle et géographique

Portée et publicitéPrestige et exclusivité

Courte  durée

MegaPoster

Mobilité

Longue durée

Habillage  complet 
des transports publics

Montagnes

Aéroport

Portée médiatique

Affiches publicitaires, 
rues et gares

DOOH, rues  et gares

Transports publics
formats extérieurs 

Portée avantageuse

Formats intérieurs  
transports  publics

Bus, tram, train

Travail

5,387 millions de 
personnes actives

Loisirs

9,049 millions d'habitants

Achats

4 019 millions de ménages

Interaction

Affiches avec code QR 
aux points d'attente

CS avec distributeur

aymoMobile Targeting

Au bon moment

Affichage  aux  environs  
des POS/POI

Coop Special; 
Migros Special

Réseaux
RailKiosquesF200

PDOOH, 
par ex. ciblage  météo



www.apgsga.ch

Publicité extérieure – Pour la réussite de votre entreprise
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