
Vantaggi per il successo della vostra attività che fanno la differenza
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Cinque motivi per scegliere la pubblicità esterna



«La pubblicità necessita di pubblico. 
La pubblicità esterna ce l'ha.»



Pubblicità esterna
efficace lì dove si svolge la 
vita

La pubblicità esterna accompagna le persone di tutte le 
generazioni nella loro vita quotidiana, nei loro spostamenti e 
nelle loro abitudini. Proprio lì dove nasce la percezione, si 
risveglia l'interesse, si formano le preferenze e si preparano le 
decisioni.



1. Portata

2. Riconoscere

3. Interesse

4. Accettazione

5. Credibilità

Cinque motivi



«Chi è più visibile, 
viene acquistato di più.»



Portata
La visibilità conta

Solo ciò che è noto e visibile può essere preso in 
considerazione. La pubblicità esterna garantisce rapidamente 
grande visibilità e ampia presenza, costituendo così la base 
per essere selezionati.

Per i grandi marchi questo significa : 
chi viene visto da più persone viene scelto più spesso.

Per i fornitori locali e regionali significa: 
le persone del posto vedono che ci siamo . 



Pubblicità esterna: 
anche nell'era digitale 
garantisce la massima
portata

La pubblicità esterna crea copertura e 
presenza nella vita quotidiana, 
indipendentemente dalle piattaforme o 
dagli algoritmi. Pertanto, i manifesti 
analogici e digitali sono elementi centrali di 
strategie pubblicitarie efficaci.

8
0

.1 8
2

.2

7
9

.0

7
6

.7

7
2

.0

6
4

.4

4
2

.9

3
9

.9

4
6

.3

6
1

.2

7
8

.5

8
9

.3

7
3

.2

7
2

.8

6
0

.1

4
7

.0

3
4

.0

2
2

.9

7
5

.9

7
4

.8

5
3

.6

4
0

.0

2
9

.4

1
3

.1

5
3

.5

2
6

.0

9
.6

7
.7

6
.3

2
.2

14-19 anni 20-29 anni 30-39 40-49 50-59 anni 60-69 anni

RUS (copertura) di diversi canali in % per fasce d'età

OOH TV Youtube Instagram Tik Tok

Fonte: MACH Strategy All - in -One 2025 – RUS Regular User Ship (copertura)

Ricerca di mercato



«Il riconoscimento genera familiarità  
e la familiarità genera scelta».



Riconoscimento   
il ricordo  decide

La maggior parte delle persone non è attivamente in modalità 
acquisto nel momento in cui entra in contatto con la 
pubblicità. Proprio per questo motivo, spesso la pubblicità non 
conquista nel momento del contatto, ma in quello del ricordo. 
Questo spiega  perché le persone preferiscono fornitori e 
marchi che vedono regolarmente nella vita quotidiana.

Per i grandi marchi questo significa: 
maggiore presenza del marchio, maggiore preferenza di 
acquisto. 

Per i fornitori locali e regionali significa: 
aziende  affidabili  e conosciute  vengono  preferite  



«Le idee migliori non ci vengono in mente , 
 ma ci colpiscono.»



Interesse 
Rilevanza al momento  giusto

Il contesto trasforma la visibilità in attenzione. Durante il 
tragitto verso il lavoro, mentre si fa shopping o si torna a casa, 
nascono delle esigenze. La pubblicità esterna è presente 
proprio nel momento in cui si avverte  fame, quando si ha 
bisogno di riposo o quando ci prende  la voglia di viaggiare.  

Per i grandi marchi questo significa: 
attenzione e forza d'impatto nei momenti di bisogno rilevanti.  

Per i fornitori locali e regionali significa: 
visibilità nelle situazioni quotidiane in cui sorgono esigenze 
concrete di vicinanza e disponibilità. 



Contatti pubblicitari 
nei momenti ottimali

La maggior parte degli incontri con la 
pubblicità esterna avviene 
quotidianamente e ripetutamente durante 
le ore del giorno in cui si consumano  beni  e 
servizi. Ciò  crea  a molti  settori  l'opportunità  
di posizionare  la pubblicità  la momento  
ideale.

Fonte: Ufficio federale dello sviluppo territoriale ARE – Microcensimento Mobilità e trasporti 2021, pubblicato nel 2023
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«Ciò che  disturba , genera resistenza. 
Ciò che accompagna viene accettato.»



Accettazione  
A gire  senza disturbare

La pubblicità esterna non è invadente. È accettata e percepita 
positivamente. Discreta, naturale e in armonia con la routine 
quotidiana  e l'ambiente delle persone.

Per i grandi marchi questo significa: 
Presenza positiva – senza deturpare . 

Per i fornitori locali e regionali significa: 
vicinanza simpatica – come parte autentica del paesaggio 
urbano. 



Pubblicità esterna: 
molto apprezzata e 
ben  vista

La pubblicità esterna è ben vista e offre ai 
marchi e alle aziende la possibilità di 
beneficiare di una presenza pubblicitaria 
simpatica.

Fonte: Marketagent 2025, n=1.039 || Scala da "4 = molto simpatico" a "1 = antipatico"
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Sui mezzi di trasporto pubblico (ad es. autobus, tram, treno)

Sui manifesti affissi per strada/nelle piazze e nelle stazioni ferroviarie

Su riviste/giornali

Su spazi pubblicitari digitali nelle stazioni ferroviarie, per strada o negli…

Sui quotidiani

Al cinema

In televisione

Posta pubblicitaria indirizzata personalmente/lettere pubblicitarie

Come newsletter/e-mail
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Sui social media (ad es. Instagram, Facebook)

Banner online (annunci pubblicitari su siti web)

Come video pubblicitario su vari altri siti web

Come video pubblicitario su YouTube (prima o durante clip video…

Come finestra pop-up sui siti web

Nel complesso, quanto trova simpatica la pubblicità nei seguenti media?
Ricerca di mercato



«Presenza  pubblica  crea credibilità.»



Credibilità  
Fiducia grazie alla presenza  pubblica

La pubblicità esterna fa parte del mondo reale: tutti possono 
vederla. Chi fa pubblicità negli spazi pubblici appare affermato 
e credibile. La pubblicità esterna dimostra che l'azienda è seria 
e competente.

Per i marchi questo  significa : 
le persone scelgono i marchi che conoscono e di cui si fidano. 

Per i fornitori locali e regionali  significa : 
le persone acquistano da aziende che ritengono competenti 
e affidabili.



Pubblicità esterna: 
credibile e affidabile

I manifesti fanno parte del mondo reale: 
tutti possono vederli, indipendentemente 
dagli algoritmi o dai profili degli utenti. È 
proprio questo che li rende affidabili e 
credibili. 

Fonte: Intervista – Base: n=511 

Ricerca di 
mercato

1 2 3 4 5 6 7

Dichiarazione generale sui formati pubblicitari

Pubblicità mobile Manifesti

è evidente

è sicura di sé

rimane impressa nella mia memoria

è credibile

intrattiene

mi piace molto

è simpatico

è innovativo

è utilizzato da aziende uniche

Non sono affatto d'accordo Sono completamente d'accordo
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Portata  
La visibilità conta

Solo chi è visibile può essere  
scelto . E chi è più visibile viene  

scelto  più spesso.

Riconoscimento  
La memoria è decisiva

Ciò che ci è familiare viene 
preferito nel momento decisivo. 

Interesse 
Rilevanza  al momento 

giusto

La pubblicità esterna raggiunge 
le persone là dove nascono i 

bisogni e trasforma la visibilità in 
attenzione e interesse.

Accettazione: 
agire senza disturbare

La pubblicità che rispetta le 
persone crea vicinanza e 

consenso.

Credibilità  
attraverso la presenza  

pubblica

Ciò che è visibile pubblicamente 
all'esterno appare autentico, 

veritiero e affidabile. 

Cinque motivi che fanno la differenza



«Chi non si fa notare, viene  escluso .»



Design 
rende efficace la visibilità

La pubblicità esterna è efficace  se risalta , viene compresa 
immediatamente e rimane impressa nella memoria. Una 
buona creazione traduce la portata in memoria e la visibilità in 
efficacia.

Per saperne di più

Per saperne di più
Cursor mit einfarbiger Füllung

https://www.apgsga.ch/de/aussenwerbung/aussenwerbung-gestalten/
https://www.apgsga.ch/de/aussenwerbung/aussenwerbung-gestalten/


«Il successo  necessita  dei  partner competenti.»



APG|SGA 
Il vostro numero 1  per la 
pubblicità esterna

Pure Player
Inventario di 
prim'ordine

Collaborazione

Competenza nella 
pubblicità esterna –  con 
passione  da oltre 125 anni  

In tutta la Svizzera – 
Massima copertura e qualità 
premium

Ovunque sul posto – 
personalmente , vicino e 
impegnato per i nostri 
clienti e partner



APG|SGA – dalla  
presenza  regionale 
alla copertura  
nazionale

Forte visibilità lungo l'intero 
percorso del cliente. Da un'ampia 
visibilità all'attivazione regionale. 
APG|SGA offre soluzioni 
pubblicitarie su misura in tutte le 
aree target della Svizzera. 
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Attivazione

Vicinanza temporale e geografica

Portata e visibilità pubblicaPrestigio ed esclusività

A breve termine

MegaPoster

Mobilità

A lungo termine

Progettazione  completa
dei  mezzi pubblici

Montagne

Aeroporto

Copertura di grande impatto 
pubblico

Pubblicità su cartelloni, 
strade e 
stazioni  ferroviarie

DOOH, strade  e stazioni  
ferroviarie

Formati esterni per il 
trasporto pubblico

Copertura conveniente

Formato interno dei  
mezzi  pubblici

Autobus, tram, treno

Lavoro

5,387 milioni di lavoratori

Tempo libero

9.049 milioni di abitanti

Acquisti

4.019 milioni  di nuclei  
familiari

Interazione

Manifesti con codice QR 
nelle sale d'attesa

HC con dispenser

aymoMobile Targeting

Il momento giusto

Affissione nell'area 
circostante POS/POI

Speciale Coop 
  Speciale Migros

RailKioskF200 Reti

PDOOH, 
ad es. targeting 
meteorologico



www.apgsga.ch

Pubblicità esterna – per il successo della vostra attività
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