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«Werbung braucht Publikum.
Die Aussenwerbung hat es.»




Aussenwerbung
wirkt dort, wo das
Leben stattfindet

Aussenwerbung begleitet Menschen aller Generationen im
Alltag, auf ihren Wegen und in ihren Routinen. Genau dort, wo
Wahrnehmung entsteht, Interesse geweckt, Praferenzen
aufgebaut und Entscheidungen vorbereitet werden.




1. Reichweite

2. Wiedererkennung
Fﬁnf Grﬁnde 3. Interesse

4. Akzeptanz

5. Glaubwurdigkeit



«Wer sichtbarer ist,
wird mehr gekauft.»



Reichweite
Sichtbarkeit zahlt

Nur was bekannt und sichtbar ist, kann man in Betracht
ziehen. Aussenwerbung liefert schnell grosse Sichtbarkeit und
breite Prasenz — und damit die Grundlage, in die Auswahl zu
kommen.

FUr grosse Marken bedeutet das:
Wer von mehr Menschen gesehen wird, wird 6fters gewahilt.

FUr lokale und regionale Anbieter bedeutet es:
Die Menschen vor Ort sehen, dass es uns gibt.




Marktforschung RUS (Reichweite) verschiedener Kanale in % nach Altersgruppen
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«Wiedererkennung erzeugt Vertrautheit
und Vertrautheit erzeugt Wahl.»



«mein Toaster
macht bessere
Bilder» %

User EliaS619 zu Art. 14492161, Kamera

Wiedererkennung
Erinnerung entscheidet

Die meisten Menschen sind im Moment des Werbekontaktes
nicht aktivim Kaufmodus. Genau deshalb gewinnt Werbung
oft nicht im Moment des Kontakts, sondern im Moment der
Erinnerung. Dies erklart, warum Menschen Anbieter und
Marken bevorzugen, die sie im Alltag regelmassig sehen.

v digitec.ch
1von 2482639 ehrlichen Meinungen

FUr grosse Marken bedeutet das:
Mehr Markenprasenz — mehr Kaufprdferenz.

FUr lokale und regionale Anbieter bedeutet es:
Bekannte und vertraute Unternehmen werden bevorzugt.



«Die besten Ideen fallen
uns nicht ein, sondern auf.»



Interesse
Relevanz im richtigen Moment

Kontext verwandelt Sichtbarkeit in Aufmerksamkeit. Auf dem
Weg zur Arbeit, zum Einkaufen oder nach Hause entsteht
Bedarf. Aussenwerbung ist genau dann prasent, wenn
Hunger spurbar wird, wenn Erholung notig ist — oder uns das
Fernweh packt.

FUr grosse Marken bedeutet das:
Aufmerksamkeit und Impulsstarke in relevanten
Bedurfnismomenten.

FUr lokale und regionale Anbieter bedeutet es:
Sichtbarkeit in Alltagssituationen, in denen konkrete
Bedurfnisse nach Nahe und Verflugbarkeit entstehen.

Leave rules. » Love fun.
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BErieben Sie die Vielfalt Nordamerikas. Jetzt buchen in threm Reisebiiro oder-auf flyedelweiss.com




Marktforschung Anteil der Bevdlkerung unterwegs nach Tageszeit in %
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Quelle: Bundesamt fur Raumentwicklung ARE - Mikrozensus Mobilitat und Verkehr 2021, publiziert 2023



«Was stort, erzeugt Widerstand.
Was begleitet, wird akzeptiert.»



Akzeptanz
Wirken, ohne zu storen

Aussenwerbung drangt sich nicht auf. Sie wird akzeptiert und
positiv wahrgenommen. Ruhig, selbstverstandlich und im
Einklang mit der Alltagsroutine und Umgebung der
Menschen.

FUr grosse Marken bedeutet das:
Positive Prdsenz — ohne Reaktanz zu verursachen.

FUr lokale und regionale Anbieter bedeutet es:
Sympathische Nahe — als authentischer Teil des Ortsbilds.




Marktforschung

Aussenwerbung
vielbeachtet und
gern gesehen

Aussenwerbung ist gern gesehen und
bietet Marken und Unternehmen die
Moglichkeit, von einer sympathischen
Werbeprasenz zu profitieren.

Wie sympathisch empfinden Sie Werbung in den folgenden Medien alles in allem?

Auf 6ffentlichen Verkehrsmitteln (z.B. Bus, Tram, Bahn)

Auf Plakaten an Strassen/ Platzen und im Bahnhof

In Zeitschriften/ Magazinen

Auf digitalen Werbeflachen im Bahnhof, an der Strasse oder am Flughafen
In Tageszeitungen

Im Kino

Im Fernsehen

Personlich adressierte Werbepost/ Werbebriefe

Als Newsletter/ E-Mail

Im Radio

In sozialen Medien (z.B. Instagram, Facebook)

Online-Banner (Werbeanzeigen auf Websites)

Als Werbevideo auf diversen sonstigen Websites

Als Werbevideo auf YouTube (vor oder wahrend ausgewahlter Videoclips)

Als Pop up-Fenster auf Websites

Quelle: Marketagent 2025, n=1.039 || Skala von "4 = sehr sympathisch" bis "1 = unsympathisch"



«Offentlichkeit schafft Glaubwurdigkeit.»



Glaubwurdigkeit
Vertrauen durch Offentlichkeit

Aussenwerbung ist Teil der realen Welt — jeder kann sie sehen.
Wer im offentlichen Raum wirbt, wirkt etabliert und
glaubwurdig. Aussenwerbung zeigt: Dieses Unternehmen ist
seriés und kompetent.

FUr Marken bedeutet das:
Menschen wdhlen Marken, die sie kennen und vertrauen.

FUr lokale und regionale Anbieter bedeutet es:
Menschen kaufen von Unternehmen, die sie fur kompetent
und vertrauenswdrdig halten.

Schnelle Hilfe
statt kalte Fusse.

Wenn's drauf ankommt:

TCS Pannenhilfe.
Rabatt




Marktforschung
_ Generelle Aussage zu Werbeformaten

Mobile-Werbung —e—Plakate

Aussenwerbung
Ist glaubwurdig und
Ve rt ra uenswu rd Ig bleibt mir in Erinnerung

ist glaubwdurdig

Plakate sind Teil der realen Welt - jeder

kann sie sehen, unabhangig von ist unterhaltsam
Algorithmen oder Nutzerprofilen. Genau

dadurch schaffen sie Vertrauen und

Glaubwurdigkeit.

gefallt mir gut
ist sympathisch

ist innovativ

wird von einzigartigen Unternehmen

genutzt
1 2 3 4 5 6 7
Stimme Uberhaupt nicht zu stimme voll und ganz zu
oo
Quelle: Intervista — Basis: n=511 o000



Funf Grunde, die den Unterschied bewirken
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Reichweite
Sichtbarkeit zihlt

Nur wer gesehen wird, kann
gewahlt werden. Und wer mehr
gesehen wird, wird &fter gewahlt.

«mein Toaster
macht bessere
Bilder» %

Wiedererkennung
Erinnerung entscheidet

Was uns vertraut ist, wird im
entscheidenden Moment
bevorzugt.

Interesse
Relevanz im richtigen
Moment

Aussenwerbung trifft Menschen
dort, wo BedUrfnisse entstehen,
und verwandelt Sichtbarkeit in
Aufmerksamkeit und Interesse.

Was willst du
“werden, wenn
du gross bist?* &

Akzeptanz
Wirken, ohne zu stéren

Werbung, welche die Menschen
respektiert, erzeugt Nahe und
Zustimmung.

Schnelle Hilfe
statt kalte Fiisse.
Werns draut arkommt
O Pt o]

Glaubwirdigkeit
durch Offentlichkeit

Was draussen offentlich fur alle
sichtbar ist, wirkt echt, wahrhaftig
und vertrauenswurdig.



«Wer nicht auffallt, fallt weg.»



Gestaltung
Mmacht Sichtbarkeit wirksam

Aussenwerbung wirkt, wenn sie auffallt, sofort verstanden
wird —und im Gedachtnis bleibt. Gute Kreation Ubersetzt
Reichweite in Erinnerung und Sichtbarkeit in Wirkung.

mehr erfahren

0 Suchen R Anmelden DE Vv

Aussenwerbung wirksam gestalten

Wenn Sie Plakate die i und wirken, i Sie Ihre Zielgruppe effektiv. Eine
durchdachte Gestaltung von Werbeplakaten ist der Schlissel zu erfolgreicher Aussenwerbung.

Mit Out of Home Media erreichen Sie schnell und einfach ein grosses Publikum und sind omniprasent bei
Ihrer Zielgruppe. Plakate oder digitale Werbetrager werden aber oft nur im Vorbeigehen gesehen und
mssen dem Betrachter sofort ins Auge fallen, damit Ihre Botschaft effektiv wahrgenommen wird. Die
Gestaitung spieit hierbei eine markante Rolle.

Anhand weniger einfacher Kriterien gestalten Sie Plakate, die nicht nur optisch ansprechend sind, sondern
auch Ihre Werbebotschaft klar transportieren. Erfahren Sie hier, wie Sie teure Fehler bei der Gestaltung
vermeiden und die Wirkungskraft von Plakaten und Digital Out of Home-Spots steigern kénnen.

Jo— ]

Advanced Expert

Gestaltungstutorials

Lernen Sie, welche Die Wahrnehmung und Beriicksichtigen
mediumspezifischen Aspekte Aufmerksamkeit der Ihrer Gestaltung,

der Gestaltung zu Menschen richtig nutzen. Menschen Informationen
bericksichtigen sind. verarbeiten und lernen.



https://www.apgsga.ch/de/aussenwerbung/aussenwerbung-gestalten/
https://www.apgsga.ch/de/aussenwerbung/aussenwerbung-gestalten/

«Erfolg braucht kompetente Partner.»



APG|SGA
lhre Nr.1 fur Aussenwerbung
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Pure Player Top Inventar Partnerschaftlich
Aussenwerbe-Kompetenz - Schweizweit — Maximale Uberall vor Ort — persénlich,
mit Herzblut seit mehr als Reichweite & Premium- nah und engagiert fur

— 125 Jahren Qualitat unsere Kunden und Partner
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APG|SGA - von der
regionalen Prasenz
bis zur nationalen
Reichweite

Starke Sichtbarkeit entlang der gesamten
Customer Journey. Von breiter Sichtbarkeit
bis zu regionaler Aktivierung. Die APG|SCA
bietet massgeschneiderte Werbeldsungen
in allen Zielgebieten der Schweiz.
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Branding

Prestige & Exklusivitat

Kurzfristig Langfristig

Reichweite & Offentlichkeit

Offentlichkeitswirksame  Glinstige

Reichweite Reichweite
MegaPoster OV-Ganzgestaltung ‘ Etlf::;gvg'g;hnrﬁywéfe ':! AV-lnnenformate .D.
o
peroe LA gt?asté& Bahnhofe E Bus, Tram, Zug ELI.
Flughafen ‘ﬂ; OV-Aussenformate @
Mobilitat Zeitliche & ortliche Ndhe
Arbeit Freizeit Interaktion Richtiger Augenblick

5.387 Mio. Erwerbstatige 9.049 Mio. Einwohner:innen

MED & M a

Einkauf

4.019 Mio. Haushalte

Plakate mit QR-Code ':! Umkreisplakatierung

an Wartepositionen POS/POI
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e q Coop-Special
HC mit Dispenser & Migros-Special
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