.28 APGISGA

Bon a savoir
Une procédure simple

Ce guide vous accompagne pas a pas a travers l'outil de planification et de réservation astucieux APG|SGA easy
et vous expligue comment vous pouvez facilement planifier et réserver en ligne votre publicité extérieure.

1. Qu’est-ce que APG|SGA easy?

APG|SGA easy est I'outil intelligent de planification et de réservation en ligne d'APG|SGA.
e Simple et efficace : Avec APG|SGA easy, vous pouvez réserver de la publicité extérieure en ligne 24
heures sur 24, 7 jours sur 7.
e Aucune connaissance préalable nécessaire
e Aussi simple que la réservation d'un billet d'avion
e unique en Suisse
e |'outil est continuellement complété par d’'autres produits analogiques et numériques.

2. Quels produits peuvent étre réservés en ligne pour le moment?

Vous pouvez planifier et réserver en ligne les produits suivants sur APG|SGA easy :
e Panneaux d'affichage individuels : F4, F12, F12L/LR, F200, F200L/LR, F24
e Réseaux d'affiches : F4, F12, F200
e Formats intérieurs transports en commun : CS (carton suspendu), CSD (carton suspendu avec
distributeur)
e Formats intérieurs transports en commun : RailPoster, RailPosterMidi
e Réseaux numériques : ePanel, eBoard, écrans, TMS (TrafficMediaScreen)

Vous pouvez réserver les produits suivants dans le moteur de recherche via la formulaire de contact :
e Espaces annuels, dont 50% de panneaux d'affichage individuels : F200, F200/LR, F12, F12L/LR, F24
e Formats intérieurs transports en commun : RailPoster CFF, RailPosterMidi CFF

3. Comment souhaitez-vous composer votre espace publicitaire
(formulaire de réservation adéquat)?

«Calculer une recommandation»
Vous obtiendrez ici une suggestion concréte avec des espaces publicitaires adéquats (automatigue)

e Vous voulez réserver une publicité extérieure aussi facilement gqu’un vol

e Vous souhaitez étre guidé pas a pas dans |'outil de planification et de réservation

e Vous souhaitez gue le systéme calcule la meilleure proposition possible en fonction de vos objectifs
publicitaires.

e Vous décidez si le systéme doit prendre en compte dans le calcul uniquement les espaces publicitaires
analogiques ou également les écrans numériques (s'ils sont disponibles a I'emplacement cible).

e Vous pouvez faire une demande pour un ou plusieurs emplacements en méme temps



«Sélectionner un espace publicitaire spécifique»
Choisissez ici vos affiches et/ou écrans selon vos propres criteres (sélection manuelle).

e Vous composez vous-mémes vos espaces publicitaires sur la base de caractéristiques qualitatives
étendues

e Vous décidez vous-méme quels sont les espaces publicitaires analogigues et numérigues les mieux
adaptés a vos objectifs publicitaires.

e Vous souhaitez diffuser de la publicité en un ou plusieurs lieux en Suisse

e Vous avez I'intention de réserver un seul espace publicitaire et vous en connaissez I'emplacement exact
(lieu, rue, référence de I'espace).

Les exemples suivants vous aideront en outre a choisir votre type de réservation.

Exemple 1 - Petite entreprise du secteur du pneu et des services automobile

Vous étes une petite entreprise dans le secteur du pneu et du service automobile basée dans I'agglomération
bernoise et vous souhaitez attirer de nouveaux clients pour le changement des pneus d’hiver. Votre magasin est
situé sur une route principale trés fréquentée ou APG|SGA exploite plusieurs emplacements d’affichage F200 et
F12. Vous avez entendu dire par un collegue qu'il était possible d'obtenir des emplacements d'affichage uniques
pendant une semaine ou deux pour une somme modigue. Vous souhaitez relancer votre activité rapidement et
souhaitez réserver cet emplacement d’affichage devant votre magasin pour faire votre publicité. Dans ce cas,
vous étes au bon endroit avec le formulaire de réservation « Sélectionner un espace publicitaire spécifique
». Commencez votre réservation et suivez les instructions de I'outil de réservation. Grace a ce formulaire de
réservation, vous pouvez planifier et réserver tout ce gue vous voulez, des trés petites campagnes publicitaires
locales (un ou plusieurs espaces publicitaires) aux campagnes publicitaires régionales et nationales avec des
espaces publicitaires analogiques et numériques. La particularité : c’est vous qui concevez votre campagne
publicitaire. Exactement comme vous |'entendez.

Exemple 2 - PME dans le secteur fiduciaire

Votre société fiduciaire est située au centre d’'une commune de 12 000 habitants. Afin d'obtenir davantage de
mandats de conseil dans le domaine des régimes de retraite privés, vous souhaitez réserver des affiches et
éventuellement des écrans pour votre publicité pendant une ou deux semaines dans le centre-ville et plus ou
moins jusqu’a la limite de votre commune. Vous ne souhaitez donc pas considérer des emplacements d’affichage
individuels ou spécifiques en particulier, mais plutét obtenir une bonne couverture avec plusieurs espaces
publicitaires dans votre commune ou dans une zone spécifique. Dans ce cas, le formulaire de réservation «
Calculer une recommandation » est le mieux adapté. Embarquez et suivez les instructions. Apres avoir saisi
votre emplacement publicitaire, vous pouvez facilement réduire ou agrandir le rayon sur la carte interactive que
le systeme doit prendre en compte dans le calcul. Essayez, vous ne pouvez pas vous tromper. C'est aussi simple
gue de réserver un billet d'avion.

Exemple 3 - Boutique de mode avec des filiales dans toute la Suisse

Vous étes responsable marketing dans une boutique de mode ayant des succursales dans toute la Suisse. Afin de
stimuler les ventes dans les cing magasins de Suisse occidentale, vous souhaitez renforcer vos mesures de
publicité en ligne pendant deux semaines avec des panneaux d'affichage supplémentaires et, si possible,
également avec de courts messages publicitaires sur écrans. Sachez avant tout que vous atteindrez vos objectifs
publicitaires avec ces deux formes de réservation. Vous avez seulement a vous poser la question du temps que
VOUs pouvez ou souhaitez investir dans la mise en place de votre campagne publicitaire. Si vous disposez de peu
de temps et que vous souhaitez obtenir un résultat ou une recommandation trés rapidement, le formulaire de
réservation « Calculer une recommandation » est tout indiqué. Si disposez de suffisamment de temps pour
compiler vous-méme tous les espaces publicitaires analogiques et numériques des différents emplacements,
consultez la rubrigue « Sélectionner un espace publicitaire spécifique ».
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Exemple 4 - Acteur culturel

Vous étes un opérateur culturel et vous souhaitez faire de la publicité pour votre événement, entre autres par le
biais de la publicité extérieure. Dans ce cas aussi, vous pouvez vous demander combien de temps vous pouvez
ou voulez investir dans la mise en place des espaces publicitaires. Avez-vous en téte certains espaces publicitaires
devant lesquels vous étes souvent passé en vous disant qu'ils conviendraient parfaitement ? Dans ce cas, I'option
« Sélectionner un espace publicitaire spécifique » est toute indiquée. Vous souhaitez faire connaltre votre
événement dans toute la ville ou dans toute une région ? Dans ce cas, il vous importe davantage d’obtenir une
large couverture plutét que de viser des emplacements avec des caractéristiques spécifiques. L'option « Calculer
une recommandation » est donc toute indiquée.

4. Quels groupes cibles souhaitez-vous atteindre?

«Toucher un large public»
Dans ce cas, le systeme recherche des espaces publicitaires distribués le plus largement possible dans la zone
sélectionnée afin d'atteindre votre public.

«Toucher des personnes de maniére ciblée»
Le systéme va rechercher les espaces publicitaires possibles dans le rayon sélectionné a partir d'une ou de
plusieurs adresses afin de toucher votre public.

5. Dans quelles localités souhaitez-vous diffuser votre publicité?

Vous avez deux possibilités pour saisir vos secteurs cibles :
e Saisie des localités : pour les noms de localités, le systéeme recherche des espaces publicitaires appropriés
dans toute la localité.
e Saisie des adresses : vous avez également la possibilité de tracer un rayon. Le systéme recherchera alors
uniquement les espaces publicitaires appropriés dans le rayon que vous aurez spécifié.

6. Quel budget souhaitez-vous allouer a votre campagne
publicitaire?

La publicité extérieure ne doit pas nécessairement étre colteuse ! Vous pouvez obtenir une affiche au format F4
a partir de 44 francs pour une semaine.

7. Dans quelle catégorie votre publicité figure-t-elle ?

Que ce signifie la mention « En raison des réglementations légales et contractuelles, ces informations sont
nécessaires » ?

Alcool, érotisme, politique, religion, tabac, ... En fonction du contenu publicitaire ou des emplacements, certains
espaces ne peuvent étre attribués.

8. A quelles dates souhaitez-vous diffuser votre publicité?

«Choisir une date fixe»
Vous sélectionnez dans ce cas une période fixe dans le calendrier et le systéme recherche les espaces publicitaires
possibles pour cette période précise.
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«Choisir une date flexible»

Vous sélectionnez dans ce cas la période de votre choix dans le calendrier et le systéme recherche les espaces
publicitaires disponibles a la réservation pour cette période précise. Si le systéme trouve trop peu ou pas
d'emplacements disponibles pendant cette période, il vous proposera d'autres emplacements a d'autres dates,
par exemple une semaine avant ou aprés.

9. Quels supports publicitaires souhaitez-vous utiliser?

«Supports publicitaires analogiques»
Il s'agit d'affiches, de cartons suspendus, etc., c’est-a-dire de supports publicitaires physiques.

«Supports publicitaires numériques»
Il s'agit d'écrans numériques, des ePanels, etc., c'est-a-dire des supports publicitaires électroniques.

10. Pour votre publicité : Service de conception et de production

Option «Ja, ich benétige Hilfe oder teilweise Hilfe»
e Lors de la réservation, il vous sera demandé si nous pouvons vous aider dans la création et la production
du matériel publicitaire (affiches analogiques, spots numériques).
e Une fois la réservation effectuée, notre service de conception et de production vous assistera pour
toutes les questions relatives a la création et a la production de votre affiche analogique ou de votre
spot publicitaire numérique.

11. Bons

Bons de réduction ou bons exprimés en francs, qui sont offerts au cours d’une certaine période avec des
montants différents (par exemple, a I'occasion d'une promotion). A la fin de votre réservation, vous avez la
possibilité d'entrer un code de bon d’achat avant de procéder au paiement.

12. Moyen de paiement

Quels sont les modes de paiement acceptés chez APG|SGA easy?
Les modes de paiement suivants sont possibles:

e Prépaiement
e Sur facture

e Mastercard

e Visa

e PostFinance

e Post E-Finance

Alle Detailinformationen finden Sie in unseren Allgemeinen Geschaftsbedingungen: https:.//apgsga.ch/de/agb/

13. Protection des données

Notre politiqgue en matiére de protection des données est basée sur la loi fédérale sur la protection des données
(LPD). Vous trouverez ici toutes les informations détaillées relatives a notre politique de protection des données:
https://apgsga.ch/fr/cgv/
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14. Service clientéle — de personne a personne

Nos conseilléres et conseillers se tiennent a votre disposition pour toute question sur notre outil de planification
et de réservation APGISGA easy ou pour la planification et la réservation de votre campagne.

T+4158 2207777
F+41 582207097

E-mail : servicedesk@apgsga.ch

Horaires d'ouverture :
lu.—ve.08h00-12h00/13h00-17 h 00

5/5



