L'été en montagne 2024

Plus de visibilité — plus de succes
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« Les cadeaux de la nature, si nombreux dans
notre pays, sont sous nos yeux. »



La Suisse — paradis des Alpes




Une saison d'été 2023 reussie
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plus de visiteurs dans notre espace du chiffre d'affaires annuel total
de communication Montagne en est realisé entre mars et octobre.

comparaison avec les années
précédentes. @
"

15% il 23 0y B

de chiffre d'affaires Augmentation de 6% des
supplémentaire a été géneré nuitees hotelieres de mai a
dans toute la Suisse. octobre.




L'été en montagne par les chiffres
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Les destinations surf di ibles &
estivales r_nisent sur une I au\; eﬁgs(B:ZpF(’) ggteis&a
collaboration avec F12P)

APG|SGA.

3 883 65 000

Notre surface d'été la
plus élevée (altitude) est kilometres de sentiers de
randonnée qui traversent I'espace

I'écran numérique de
montagne a Zermatt. de communication Montagne.



Raisons de lI'importance croissante du
tourisme estival
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Proche de la nature et diversifié
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Les activités estivales
dans les Alpes suisses
sont tres appréciées

En été, les montagnes suisses sont de
plus en plus attrayantes pour les
excursions d'une journée, les week-ends
et les vacances. De la randonnée au VTT
en passant par I'escalade, elles offrent des
activités variées. Les remontées
mécaniques et les refuges de montagne
accueillants contribuent a leur charme
unique. Leur popularité croissante reflete
le désir de nature et de tranquillité.




Le plus grand espace sportif de Suisse

pv

La nature est le plus
grand espace sportif de
Suisse

Top 3 de la population, tous sports
confondus

Randonnée (en
montagne)

Cyclisme et VTT 49.90%

56.90%

Ski, ski de randonnée,

snowboard 46.70%

Source : OFSPO, Sport S |s-sé 2020
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Evolution positive des remontées mécaniques

Des activités sportives
variées en été

En été, les régions de montagne
offrent une infrastructure diversifiée
avec des sentiers de randonnée, des
pistes de VTT, des sites de
décollage pour le parapente et des
via ferrata. L'offre s'adresse a des
publics divers, tant aux familles
qu'aux amateurs d'adrénaline.

Larandonnée est de plus
en plus populaire

La jeune génération découvre les
joies de la nature. Les randonneurs
sont de plus en plus jeunes, chaque

niveau dispose d'itinéraires adaptés.

La randonnée est peu colteuse, ne
nécessite pas d'équipement
onéreux, est accessible a tous. Elle
améliore la forme physique et réduit
le stress.

Une offre a I'année pour
plus de stabilité

Les fluctuations saisonnieres
appartiennent au passé - les
remontées mécaniques sont actives
toute I'année. Le changement
climatique donne un élan
supplémentaire a l'exploitation
estivale, tandis que la population
suisse s'intéresse de plus en plus
aux offres estivales variées.

Chiffres d'affaires plus élevés
en été

Depuis 2008, le transport de
passagers en été a enregistré une
hausse des recettes de 73%
(2020/21), tandis qu'en hiver elles ont
diminué de 26%. L'été représente
désormais environ 25% du total des
recettes. Cette évolution positive
souligne l'importance des mois d'été
dans le tourisme de montagne.
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La randonnée est le sport national numéro 1 en Suisse
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La Suisse, pays de Différence entre les Popularité selon la Fréquence de la pratique
randonnée genres région linguistique

- Les Suisses passent 199 millions
« d'heures a randonner par année.

59% des femmes font de la 59% en D-CH
randonnée. Chez les hommes, 50% en F-CH
ce chiffre s'éleve a 55%. 53% en I-CH

57% des Suissesses et des
Suisses pratiquent la randonnée.
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I Les millenials et la géneration Z découvrent les montagnes

B 0000
| Larandonnée séduit de

plus en plus les plus
jeunes

Source : OFSPO, Sport'Su




D'autres sports d'été gagnent en importance

Les sports préféres des
Suisses
* Randonnée pédestre

VTT

Alpinisme

Escalade

Escalade de bloc

Trailrunning

Parapente

etc.




Les randonneurs sont aussi des adeptes du VTT et
Inversement

Polysportif : proportion de
« randonneurs »
pratiquant un autre sport

Raquettes a neige

Escalade / Alpinisme




Un public réceptif a une publicité adaptee

Selon vous, dans quelle mesure les publicités des types d'entreprises suivants sont-elles adaptées aux régions de montagne ?

Entreprises régionales




Un public ouvert a votre offre

Selon vous, dans quelle mesure les publicités des catégories de produits ou des secteurs suivants sont-elles adaptées aux régions de montagne ?

Fournisseurs locaux (magasin de village, magasins de sport, restaurants)
— L~ o

Vétements de sport / articles de sport

Activités de loisirs
h / Marques suisses

Services de sauvetage et de dépannage (p. ex. Rega, TCS, etc.)

BOISSONs rafraichissantes
] ! ¢ 3

Produits de Is (d. eX. protection solaire)

Nouvelles ecologique (p: ex. solaire)

Ll Santé

.
. Wres (suisses) / Montres de spo:
-

.

Alimentation / Snacks

|

W

Source : Sondage Intervista « Publicité\dans les régions de montagne eri été » d'octobre 2021 ;151‘ iy —
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Un public qui aime investir dans la qualite

Les personnes qui aiment
les sports de montagne
appartiennent au groupe
de personnes plus aisées
et dont les revenus sont
plus éleves

Pouvoir d'achat élevé

Forte disposition a la dépense

» Forte affinité avec les marques




Nouveauté dans l'offre montagne d'été
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Schindler Ascenseurs et APG|SGA créent une nouvelle offre

dans le segment Hotels
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Elevator ePanel — beaucoup de regards a coup sur

Moderne & contemporain

Ecran dans l'ascenseur de I'hotel
Orientation en format vertical 9:16
Résolution Full HD

Format
Ecran 32 pouces

Loop
Fréquence de répétition toutes les 60"
(dont 20" de contenu propre a I'hétel)




L'h6tel — point de départ de chaque journée du groupe-cible
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Elevator ePanels
Hobtels sélectionnés

Plus de 100 hétels
Catégorie 3 et 4 étoiles

Unité de réservation
10"

Diffusions par semaine
10 080

Prix par semaine / ePanel:
CHF 50/ 100/ 150

Trois niveaux de prix en fonction du nombre de trajets en
ascenseur.



Sites des ePanels d'Elevator
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Criteres géographiques
Hotels situés dans des régions de montagne et de tourisme dans toute la Suisse




Tourisme — un secteur économique important
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Iy (Y - Un facteur économique
Important pour la Suisse

GRAN l) T()U R | A En Suisse, le tourisme apporte une

of Switzerland & contribution essentielle a la création de

valeur.
Branches Mia CHF l
Industrie pharmaceutique/chimique 114.6
Industrie des métaux/machines 62.7

Commerce de transit 37.2

Industrie horlogere 21.7

Services financiers 21.3

Tourisme (balance touristique) 17.8




Nuitées - essentiellement dans des hotels
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L'hotellerie est la forme
d'hébergement la plus

IMmpo rtante

En 2019, I'hétellerie a généré 39,6 millions
de nuitées. La parahétellerie 16,7
millions*.

Nuits d'hébergement en mio.

e

RECEPTION

|
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S—— BHotellerie ™ Parahotellerie

Parahdtellerie: appartements de vacances, campings, auberges de jeunesse,
agro-tourisme, Bed & Breakfast

Source: BFS



Les touristes suisses - une part importante de la valeur ajoutée

Le propre pays est la
destination la plus
appreéciee

Environ 90% des Suisses entreprennent

au moins un voyage par an, leur propre
pays restant la destination la plus prisée.

Nuits d'hébergement dans les hotels suisses

21.7 Mio.

17.9Mio.

Suisses Etrangers




Les clients des hoétels - un groupe cible qui aime dépenser

' , A il
Le mode loisirs ouvre le

porte-monnaie

En mode vacances et loisirs, les gens sont
tres enclins a la dépense.

Dépenses de consommation des touristes en nuitée
en mio. CHF

Produits non-spécifiques au tourisme | e
Autres prest. de services touristiques |
Serv 6

Stations services I
Commerce de détaill I mmm—m
Prestations de services diverses, [gmmm
Sport et divertissement —
Culture” Bm
0 500 1000 1’500 2'000 2’500 3’000 3’500

m Visiteurs suisses avec nuitée m Visiteurs étrangers avec nuitée

Source: BfS
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« Conditions de réve pour la publicité :
environnement porteur d'image & groupe cible
receptif avec pouvoir d'achat. »



Espace de communication unique

Opinions sur les
montagnes suisses

Le plus bel endroit

du monde 99 %

Unique

Inspirant

Source : Sondage Intervista%



Un environnement propice au bien-étre
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Les bienfaits de la
montagne

de bonne humeur

décontracté et

insouciant

tranquillité d'esprit totale



Publicité en montagne
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La fonction de la publicité exterieure en montagne
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Augmentation de la notoriété de la
marque (préférence de marque)

Offre Visibilité Succes
b 1 ) 7Y i) T o ’ "
\'5h i ' | Augmentation de lavisipilité du' produit
) P __««impulsions d'achat)



Offre Eté en montagne 2024
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F12P — Présence élegante

e
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Faits et chiffres

Dimensions :
278,0cm x 130,0 cm

Emplacement :

Dans et aux abords des stations de vallée,
de moyenne et de haute altitude, sur les
parkings et dans les gares

Matériel :
Impression de haute qualité sur des
baches résistantes aux intempéries

4
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F200P Pano — Placé comme repere

Faits et chiffres

Dimensions :
118,5cm x 171,4 cm

Emplacement :
Dans et aux abords des stations de vallée,
de moyenne et de haute altitude

Matériel :
Impression de haute qualité sur des
baches résistantes aux intempéries




BigPoster — Eveiller de grandes émotions

Faits et chiffres

Dimensions :
Tailles individuelles

Emplacement :

Dans et sur les stations de vallée, de
moyenne et de haute altitude, les salles
d'attente et les facades extérieures

Matériel :
Impression de haute qualité sur des
baches résistantes aux intempéries




Mountain ePanel — Attirer I'attention

Faits et chiffres

Format :
Ecrans LCD a partir de 70" en qualité
Full-HD

Emplacement :
Dans et aux stations de vallée, de

moyenne et de haute altitude, et dans les
gares

Destinations :
Arosa, Lenzerheide, St. Moritz, Tasch
et Zermatt

Loop:
60 secondes



Elevator ePanels - Cibler les clients des hotels

[
Faits et chiffres

Dimensions :
Ecran 32 pouces, format vertical 9:16

Emplacement & Fréquence:

Dans quelques 80 hotels 3-4 étoiles
sélectionnés avec plus de 106 écrans
modernes

Diffusions par semaine :
10 080

Unité de réservation :
10 secondes




Mountain Screens Zermatt : Branding exclusif

Faits et chiffres

Format :
Ecrans LCD 46" en qualité Full-HD

Emplacement :
Dans et aux stations de vallée, de
moyenne et de haute altitude

Nombre :
Total 33 écrans

Loop:
120 secondes




Saison d'été 2024

Livraison des
données
d'impression
jusqu'au 19.04.2024
(semaine 16) au plus
tard garantit un
affichage cadencé.

Montage des
supports publicitaires
au plus tard semaine
27*

* En cas de livraison ponctuelle des données d'impression jusqu'a la semaine 16, un affichage sera
effectué jusqu'a la semaine 27. Les ordres de montage seront exécutés le plus rapidement possible,
en tenant compte des heures d'ouverture, de I'accessibilité et des conditions météorologiques.




Saison d'été 2024
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Action : tout I'été a un prix forfaitaire

10 secondes, prix pour chaque réseau en CHF et brut

ePanel

ePanel

ePanel

Screens

Screens

Screens

ALLE

Arosa/Lenzerheide

St. Moritz

Zermatt

Zermatt — Timelnformation

Zermatt — Slopelnformation

Zermatt — Sunnegga-Stollen

Arosa/Lenzerheide, St. Moritz, Zermatt

12

16

52

Au lieu de 11 375.— 7 900.—

Au lieu de 14 904.— 10 400.—

Au lieu de 18 267.— 12 600.—

Au lieu de 19 000.— 13 900.—

Au lieude 7593.— 5300.—

Au lieu de 8 357.—  5800.—

Au lieu de 79 496.— 29 800.—



Conclusion
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« Votre offre x visibilité = succes. »



Offre Eté en montagne 2024




APG|SGA, Société Générale d'Affichage SA
Prendre contact
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https://www.apgsga.ch/fr/contactform-montagna/
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